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“Me dio gracia encontrar, al final de la página de inicio, 
 una publicidad de crema anticelulitis” 

Eloísa Martín  
(Antropóloga y socióloga argentina) 

 
Recibe cerca de 3,1 millones de visitas mensuales, tiene 7,6 millones de susciptores y 
sus visitantes permanecen un promedio de 13 minutos en el sitio (1). Estas cifras 
convierten a Beliefnet.com en el portal sobre religión más popular de Internet. Lo que 
aún no ha desarrollado es portales equivalentes en otros idiomas. Pero ha echado raíces 
en un medio como el de los Estados Unidos, una de las sociedades más religiosas del 
mundo, donde el 88% de las personas rezan regularmente, el 86% destaca la relevancia 
de la espiritualidad en sus vidas y el 64% de los conectados (cerca de 82 millones de 
personas) dicen haber usado Internet con fines religiosos o espirituales.  
En este contexto, Beliefnet no sólo se ha establecido como el portal más popular sino el 
único que ha desarrollado un enfoque plurirreligioso, ocuándose de la información 
diaria, los protagonistas y los acontecimientos como si fuera un semanario de 
actualidad. Así, Beliefnet ha conseguido primicias luego reproducidas por medios 
tradicionales, como cuando en 2001 instaló off-line una entrevista a Bono, líder del 
grupo U-2, donde hablaba de su relación con el cristianismo (2).  
Laura Sheahen, editora de la sección Cristianismo, explica que ellos no están 
interesados en ofrecer noticias puras, sino más bien en profundizar los temas y en 
encontrar una perspectiva religiosa en las noticias de interés general”. Por eso, “no 
buscamos polémicas ni escándalos”. Lo que ofrecen es la posibilidad de participar en 
una comunidad virtual que comparte los mismos intereses (3). 
 
En línea desde 1999, Beliefnet fue finalista del premio General Excellence Online de la 
American Society of Magazine Editors (National Magazine Awards) y ganó el premio a 
la General Excellence, de la Online Journalism Association. También recibió el premio 
Webby por ser “el Mejor Website Espiritual”. 
 
Siete de cada diez internautas que visitan el portal son mujeres. Por otra parte, prevalece 
un lector adulto: el 67% de los visitantes oscila entre los 24 y los 54 años. Son 
despachados 12,5 millones de newsletters diarios que abarcan desde Mensajes 
Inspirados (2,117,000), Salud y Medicina (1,602,000), Lecturas Bíblicas (1,581,000), 
Sabiduría Angélica (922,000), Bromas Religiosas (817,000), Plegarias del Día 
(721,000), Astrología (717,000) y mensajes específicos para cada corriente religiosas 
como la Judía, la Musulmana, la Hindú y la Budista. Así, son enviados cerca de 343 
millones de newsletters todos los meses, lo que representa una poderosa base de datos 
con toda la información sobre intereses, gustos y creencias de los usuarios registrados. 
Esto quiere decir que la amplia oferta de banners publicitarios que ofrece Beliefnet no 



se limita al portal sino a la totalidad de anuncios incorporados en los newsletters 
temáticos o mensajes consagrados enteramente a la publicidad electrónica (4). 
 
Sobre la encuesta. La inexistencia de un portal en español dedicado a las religiones del 
mundo es el motivo de este informe. Por lo mismo, a fin de aprovechar esta experiencia 
previa, invité a un grupo de usuarios habituales de Internet a visitar Beliefnet, siendo la 
única criba mi conocimiento previo de que poseían un manejo aceptable del inglés. Así, 
durante la primera semana de Mayo de 2007 envié un cuestionario a varios amigos, 
familiares y conocidos con la esperanza de obtener diversas lecturas de Beliefnet. La 
invitación fue amplia, a medio centenar de personas de mi conocimiento que están en 
mi agenda de contactos.  
Mi intención era obtener una muestra heterogénea, algo parecido al azar (quitando a los 
antropólogos, historiadores y periodistas de la nómina). Pero la realidad es obstinada. 
Previsiblemente, sólo aquellos que forman parte de mi círculo social respondieron el 
cuestionario en la forma y en los plazos sugeridos. Y quienes contestaron, sin dudas, 
estaban entre los más interesados. Si bien la proximidad con el autor de este trabajo 
introducen un sesgo, sus diferentes nacionalidades y profesiones permitieron obtener 
visiones diferentes –y, curiosamente, también coincidente- de este portal 
norteamericano dedicado a las creencias religiosas. 
 
Limité el cuestionario a unas pocas preguntas clave: 
 
1. ¿Qué esperas de un portal sobre temas religiosos?   
2. Una vez que lo recorriste ¿qué te atrajo? ¿qué te causó rechazo?  
3. ¿Qué defecto subsanable le encontraste?  
4. ¿Qué le falta para decir "este es un portal muy completo"?  
5. ¿Qué concepto ideológico vislumbras detrás del proyecto Bieliefnet? 
 
En las respuestas recibidas, la distancia idiomática y cultural se hizo notar. También se 
advierte que la mayoría de los que contestaron –pese a las disonancias indicadas–
Beliefnet les resultó un website atractivo. Se explayaron a gusto, y con más detalle, los 
especialistas en temáticas religiosas, las personas envueltas en una creencia religiosa y 
los agnósticos o ateos críticos de la religión en general. Sólo uno de los entrevistados 
(Manuel Borraz) conocía Beliefnet, autor de un artículo donde se hace eco del novedoso 
Belief-O-Matic, un sistema en el que basta con responder 20 preguntas para saber qué 
religión practica o debiera practicar el usuario. (5). 
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LOS QUE CREEN: CRISTIANOS, ESPIRITISTAS Y TEÍSTAS 
    
> Marcelo Pesaresi (Bahía Blanca, Argentina, 40) estudió periodismo pero actualmente 
trabaja como empleado administrativo en el sur de la Argentina. Tras muchos años de 
predicar “la palabra de Dios” en una denominación evangélica, hoy se presenta como un 
creyente “sin iglesia”. Tiene activa participación en foros de Internet, tanto en los de su 
propia fe como en disidentes de grupos paracristianos (Testigos de Jehová) y en listas 
de correo laicas donde polemiza con ateos “para aprender”. Se declara cristiano no 
fundamentalista. “Toda religión debe ser criticable, deben existir fiscales de lo 
contrario, porque sino la religión deriva en inquisición, en supremacía, en el “yo soy 
mejor o lo mío es valido”. 
De un portal de temas religiosos, Pesaresi espera “información concisa, sustanciosa y 
rápida de leer, es decir, desprovista, al menos, de un 70 % de lenguaje teológico”. 
Esto es difícil de lograr, admite. “Por ejemplo, si se habla de la Trinidad o del Fantasma 
en la Máquina de Eccles, la teología diría lo suyo”. Pero “lo que se tiene que evitar es 
el denso lenguaje escolástico. Una cosa es decir que el Jesús histórico es improbable y 
otra hablar del Jesús de los evangelios. Hablar de Jesús requiere ser claro y no 
embarullar las cosas con palabras difíciles. La mayoría de la gente no quiere tocar 
temas religiosos porque asume que son de lectura pesada. Algo que se da entre 
católicos y en la fraseología mágica de los pentecostales. Con respeto, se puede lograr 
un equilibrio. El cristiano sincero sabe que el Éxodo tal como se narra en las Escrituras 
no se puede probar con la Arqueología; no por ahora, sin embargo, no encara 
tozudamente el tema con una narrativa pesada.” 
Pesaresi se entusiasmó con la sección Explore su fe de Beliefnet.com. “No he sentido 
rechazo, al contrario, se viene un gran debate sobre religión en el futuro próximo y 
se tiene que hablar de todo. No en vano canales de documentales como The History 
Channey o Discovery le dedican tanto espacio a los temas religiosos. Hay interés, la 
gente quiere saber y hace falta buena información”. Lo que le chocó fue la mezcla de 
islamismo y judaísmo. “Hay que ser sumamente cuidadosos: judíos y musulmanes 
están enfrentados a muerte. El fanatismo en ese ámbito no tiene piedad. Se mata la 
gente que piensa distinto”. 
Un proyecto semejante en español debería ser impulsado por los siguientes preceptos 
ideológicos: “aprenda a ser ateo, agnóstico o creyente basándose en buenas evidencias. 
Lo peor que nos puede pasar a todos es ser fundamentalistas ateo, agnóstico o creyente 
sin más datos que la fe. Hay que sustentar lo dicho y esa, me parece a mí, es una 
buena ideología: pluralismo bien fundamentado. Esto aún no lo entienden los 
musulmanes y claro, hay que pensar muy bien qué se va a decir de ellos sin ningún 
miedo a la autocensura. Sin miedo, cautelosamente, hay que hablar de todo.” 
Pesaresi considera que a Beliefnet le falta arqueología bíblica: “No prueba la religión 
pero le da un toque distinguido”. También cree preciso aggiornarla al uso nostro. Es 
escéptico sobre las posibilidades de un diálogo interreligioso. “En el terreno de la 
religiosidad es sumamente difícil hallar gente dispuesta a hacer suficiente silencio 
interior para oír al otro. Es algo que yo aprendí a los golpes. Algo más: hay un 
fenómeno creciente, la llamada brujería, que debe estar presente, informando las 
técnicas, los fraudes y los hechos que a veces se producen por sugestión”. 
 
Mariano Moldes (Buenos Aires, Argentina, 39) es biólogo, divulgador científico y 
traductor al español de la obra filosófica de Mario Bunge. Se declara deísta. 



¿Qué espera de un portal dedicado a las creencias religiosas? “Ecumenismo, equilibrio y 
buena disponibilidad de información. Vale decir, que no se limite a repetir los dos o 
tres lugares comunes que uno encuentra en una enciclopedia cualquiera.” 
Lo que le atrajo de Beliefnet.com fue la variedad de información disponible, y que 
estaba representado incluso el deísmo como postura religiosa “si bien es cierto que ateos 
y agnósticos desprecian al deísmo como una muestra de flojera, también lo es que 
muchos religionistas se niegan a considerarlo una religión y lo ven a lo sumo como una 
postura filosófica. También me atrajo que la información estuviera bien organizada.” 
Le fastidió la lentitud del acceso a los links. “Es cierto que uso una computadora 
bastante arcaica y que el sitio nunca se colgó, pero no pude entrar a los "tópicos" del 
foro deísta. Tampoco me cayó bien la estética New Age, si bien –rara excepción– el 
banner de Deepak Chopra contaba con un botón para esquivarlo, que funcionaba 
y todo.”  
¿Qué concepto ideológico vislumbró Moldes detrás del proyecto Bieliefnet? “Apertura 
y plena utilización de las capacidades de Internet para instrumentar el progreso 
cultural. Con un sitio como éste, los que dudan respecto a algún rasgo de su religión, 
pueden enterarse de alternativas sin tener que ir ex profeso a hurgar libracos apolillados 
(si es que están disponibles). También facilita la comprensión recíproca de las 
religiones: el adherente de otra religión ya no es un tipo raro y atemorizante, sino el 
sustentador de un cuerpo de creencias que no merece menos respeto que la propia, 
y sobre la que es posible informarse más allá tanto del prejuicio como de la mera 
curiosidad morbosa.” 
 
> Victor Piccinini (Buenos Aires, Argentina, 44) es titular de la asociación Comunidad 
para el Desarrollo Humano, un movimiento espiritual fundado en los ‘60 por el profeta 
Mario Rodríguez Cobos (“Silo”), y militante histórico del Partido Humanista. 
Piccinini espera que un portal que aborde temáticas religiosas ofrezca más detalles 
sobre "experiencias y responda preguntas sobre temas fundamentales". Le atrajo 
ver “buen número de creencias, aunque están un poco ocultas… como en otros casos, 
solo resaltan las “creencias oficiales”. Otra vez, surgen contrariedades por notar los 
objetivos de lucro solapados con los contenidos. “Me generó un poco de rechazo su 
apariencia comercial y superficial sobre el tema espiritual. Hay libros, videos, etc... 
pero no preguntas, consultas o investigaciones sobre temas profundos. Se lo ve 
muy cargado  de  ofertas”. A Piccinini le molestó descubrir que “la web tiene, en cada 
click, un montón de programas espía que se te meten en la PC para buscar información: 
yo tengo un programa que los detecta y me aparecían alertas cada rato”. 
Uno de los aspectos que no le satisfacen es la ausencia de experiencias espirituales de 
las personas que consideran a la religión una parte importante de sus vidas. “En mi 
caso, básicamente, no tiene "profundidad" sobre experiencias, sobre que se entiende por 
la "espiritualidad", sobre que le pasa a la gente... Se que es difícil de lograr en una web”. 
Sobre el concepto ideológico del proyecto Beliefnet.com ve “una tendencia muy 
comercial que mezcla de "neoliberal + espiritualidad + negocio" que está “muy bien 
pensada para un tipo de mercado americano”, pero acaso no para el hispanoamericano. 
 
> Daniel José Cedani (Buenos Aires, Argentina) es webmaster del Grupo Elron, un 
pequeño nucleamiento liderado por un médium que “canaliza” información de 
pretendidos seres de otros mundos. De un portal religioso Cedani espera “un conjunto 
de temas organizados por tipo de creencia, con información detallada y actualizada” de 
cada una de ellas”. De Beliefnet le gustó su organización. “Es claro que trabajan 
profesionalmente. Luego pensé que era como un comercio dirigido por gente indiferente 



a la religión, pero  también pensé que eso podía ayudar a la comprensión entre 
distintas religiones. Pero como pienso que las religiones no son positivas, si no la 
búsqueda de cómo son las cosas en realidad, pues no dejo de verlo como un apoyo más 
en el atraso espiritual del mundo. No le encuentro sentido al ecumenismo” 
 
> Lionel Fernández (Jalisco, México, 62) es un diseñador gráfico de origen cubano que 
desde hace 30 años lidera una comunidad espiritual integrada por disidentes de la 
organización Sathya Sai Baba. Dice de Beliefnet que –si bien le atrajo la buena 
información “totalmente auténtica”– me causó rechazo -tanto que casi ni lo sigo viendo. 
“el formato tan excesivamente comercial”. También le cayó pesada “la falta de orden”. 
Fernández siempre ha pensado que esta clase de información debería estar disponible en 
la Red. “Creo que puede tener una gran audiencia. Pero la presentación se me hace 
abominable. Da la impresión de que no tiene seriedad, especialmente para los 
realmente interesados. Mi primera intención fue no tomarla en serio. Sin embargo, 
creo que este tipo de portal hace mucha falta, aunque me imagino que uno podría ir 
investigando a través del internet si está interesado. Me gustaría mucho ver uno en 
español bien hecho. El tiempo (timing) es correcto para este tipo de información. Hay 
muchas personas en la búsqueda.” 
Dice haber encontrado pasajes hermosos en el sitio. “No hacer ningún mal, realizar lo 
que es correcto, limpiar la propia mente: esas son las enseñanzas del que ha despertado. 
¿Quién puede negar estas verdades?”, concluye Lionel 
 
“FALSO CATÓLICO” 
 
> Manuel Borraz (Barcelona, España, 44) es un escritor científico que decidió hacer 
una excursión emic a Beliefnet “enfundado en la piel de un católico”. Ateo al fin, 
Borraz consideró que su aporte sería exigüo y su juego de percibir “como si creyera” le 
sirvió para responder el cuestionario con humor. 
Así comienza su exploración: “La portada es un batiburrillo de artículos, noticias, 
secciones, blogs... Pero, ¿cuáles son católicos y cuáles no? Mejor voy a pasar de 
puntillas y me dirijo directamente a la sección Cristianismo y de ahí a... ¡ajá! 
Catolicismo. Por fin en compañía de "los míos"… 
Borraz decidió comenzar por algo fácil: las oraciones. “Haberlas haylas, no hace falta 
añadir que en inglés. Y las hay para todo. ¿Mascotas? ‘El cántico de las criaturas’ de 
-cómo no- San Francisco de Asís. ¿Abusos? ‘Salva a los afligidos’ de Clemente de 
Roma, primer siglo. ¡¿Divorcio?! ¡Glub...! Una oración gentileza del "Ministerio de las 
Puertas Católicas" (http://www.catholicdoors.com/), un culto afincado en Canadá 
"evangelizando en Internet desde 1998".  
De regreso a la portada. “¿Cuán cosmopolita es ese "Encontrar a una iglesia"? ¿Estará 
fichada la parroquia de mi barrio? Aquí Beliefnet advierte –el que avisa no es 
traidor– que se trata de un servicio "externo".  
Beliefnet no es una web anglófona sin más. “Es una web pensada para estadounidenses, 
que nos será muy útil si queremos buscar algún templo en, digamos, el estado de 
Texas... Busquemos, pues, ya que estamos en ello. Llegamos a la página de un 
directorio de búsqueda "externo", Switchboard, al que hay que recordar de nuevo 
que estábamos buscando "iglesias". ¡Oh, Señor! ¡4000 resultados! De momento, 
muestra los 10 primeros... ¡son de la Iglesia de Jesucristo de LSD! ¡Por todos los 
Santos, cualquiera deja a su hijo hacer la Comunión en...! No, perdón, no dice LSD sino 
LDS. Ha sido una alucinación mía. Mantengamos la fe. Veamos más detalles: Iglesia 



de Jesucristo de los Santos de los Últimos Días… (mormones). Vaya por Dios, pero 
si dije bien claro, al principio, que buscaba templos católicos... 
Pasaré a otros de los temas de mi listado, a ver si me llevo alguna sorpresa agradable. 
O mejor, ¿saben qué?, al diablo con Beliefnet. Buscaré lo que me dé la gana en Google, 
porque además, los portales católicos en castellano existen y gozan de buena 
salud... ¿Lo ven? Miren qué fácil, de Google a www.elvaticano.com. Esto sí es de 
confianza. Lo primero que aparece, la imagen de un Benedicto XVI pletórico que nos 
recibe con los brazos abiertos. ¡Santa Madre Iglesia! ¡Qué gozada de portal!”. 
 
LOS QUE NO CREEN: HEREJES, ATEOS E ICONOCLASTAS 
 
> Kentaro Mori (San Pablo, Brasil, 24) es editor de la revista de la Sociedade da Terra 
Redonda, miembro de la entidad brasileña del mismo nombre y colaborador de la 
revista iberoamericana Pensar. Es ateo y, como tal, “espero que un portal de esta 
naturaleza ofrezca informaciones detalladas y comparativas entre las religiones y sus 
abordajes de diversos temas”. Le pareció “interesante” la sección Belief-o-Matic. “No 
aprecié la falta de profundidad en las informaciones sobre cada creencia. El Budismo, 
por ejemplo, no se resume al budismo tibetano y al zen”. También entiende que el portal 
“debe tener secciones con las principales críticas a cada creencia. Imagino que la 
implementación (de algo así) sería delicada, en cuyo caso sería interesante, al menos, un 
foro de discusión bien organizado –y moderado– dedicado exclusivamente a la 
discusión, crítica y análisis de cada creencia por los propios visitantes”. Piensa que 
se le debe dar un énfasis mayor a los foros de opinión, más informaciones detalladas y 
profundas sobre cada creencia. “Cada creencia merece un volumen enciclopédico de 
información; es un proyecto ambicioso por naturaleza”. En Bieliefnet.com, sin embargo, 
encontró “una espiritualidad pop, donde se promueve la corrosión de espiritualidades 
apegadas a las tradiciones y jerarquías en favor de una espiritualidad new age 
superficial”. 
 
> Eva Brow (Buenos Aires, Argentina 50) tiene un local de óptica en el centro porteño, 
durante un tiempo administró una pequeña comunidad virtual dedicada a examinar 
fraudes y estafas y se identifica como judía, “pero de la nación judía, no de la religión 
judía; soy atea”. También acepta ser llamada estafóloga… “Como estafóloga que soy –
dice– mi mente paranoica urdió la trama del crimen y elaboró una hipótesis del 
asesino”. ¿Qué espera de un portal religioso? “Espero lo peor”, responde. “Todo me 
causó el mismo rechazo que me causa la religión. Pienso que no tiene nada subsanable. 
Pero no le falta nada, está muy completo.”  
Eva está convencida de que el sitio es una muestra clara de:  
1) que detrás de ésto está la derecha norteamericana más grossa poniendo dinero” 
2) que hay que tener miedo, 
2) que el capitalismo no tiene límites para su expansión: ofrece una inagotable fuente de 
nuevos espacios de mercado por descubrir y explotar. 
Para Eva, “los republicanos -desesperados por la impopularidad de Bush- tratan de 
pescar con este anzuelo a un sector de la población sin una orientación religiosa 
firme”. Tras un estudio de mercado, esa fuerza política “estableció que un sector de la 
población vaga por las tinieblas y a quienes pueden traer de nuevo al redil para que 
voten republicanos… La religión de cualquier tipo y la ideología republicana son un 
mismo paquete: esa ideología se sustenta en la religión. ¿Cómo propugnar la 
persecución del diablo identificándolo con los enemigos de América sin creer primero 
en la existencia del diablo? ¿Y cómo hacer que ese sector del electorado (la masa sin 



participación en los negocios) crea en el sambenito de los enemigos diabólicos y los 
ayuden a seguir ganando dinero en barriles si no se tragan primero lo de la religión? 
Pues, a por ellos!”. Para Eva, Beliefnet trata “que muerdan el anzuelo mentes estrechas 
que buscan darle el sentido perdido a una vida vacía… como no lo han encontrado 
todavía en ninguna religión (algunos en pos de la creencia del american way of life, 
juntando dinero y sin saber ahora qué hacer con él, y otros que, por el contrario, sin 
llegar a la cúspide del sueño americano, se sintieron expulsados de la fiesta, sin 
ninguna ideología que les explique el fracaso, con una gran desazón y falta de 
autoestima, van y compran en el supermercado que la religión”. 
Eva está segura que “son éstos dos sectores los que buscan una religión como turco en 
la neblina”. Y lo hacen para reemplazar la otra religión, que es el sueño americano 
que les falló. “Porque el resto, los que viven el sueño americano, tienen firme su 
religión y no tienen problemas con ella: su dios todavía no les falló. No es a ellos a 
quienes apunta Beliefnet. La mitad de la población está hoy en carrera exitosa. Corre 
para pagar la hipoteca, gasta lo que gana hasta el último dáim, compra-compra, 
consume-consume, posterga tener hijos, sube la escalera a velocidad, pisa cabezas con 
una banderita norteamericana en la mano izquierda y la derecha sobre el pecho, yendo 
de vez en cuando a la iglesia, al templo o a la sinagoga donde satisface sus relaciones 
sociales y cumple con su dios para asegurarse la continuidad de su benevolencia. 
Éste sector vota una vez a Bush y otra vez cambia como veleta. Es políticamente 
irrecuperable hoy para los bushes.” El sector al que apunta Beliefnet –cree Eva- “es el 
propicio para entrar por el aro en la religión y terminar votando a los republicanos”. El 
mérito del sitio es de quienes “encontraron este nicho de consumidores de religión”. 
Dice que sus creadores “son realmente creativos y audaces, sobre todo “por el aspecto 
de santidad e inocencia de Beliefnet”, ya que “tratan de alejar la suposición de que 
hubiera mucho dinero detrás. Y te tratan de hacer pensar que los pobrecitos huevmásters 
se levantaron un día y pensaron ‘¿qué cosa buena podemos hacer hoy por la 
Humanidad?’.” 
 
“FALSO ATEO” 
 
> Daniel Garcia Molt (Buenos Aires, Argentina, 52) es guionista cinematográfico y 
autor de varios textos dedicados a las creencias paranormales. Se declara ateo pero, al 
mismo tiempo, asegura ser una persona abierta a la existencia de “otras realidades”. De 
hecho, el ateísmo le molesta: “Es un tirar la toalla y quedar satisfecho de perder. Yo no 
creo en Dios, pero tampoco creo en otras creencias ateas, como la ciencia, y peor, 
tampoco creo en la realidad que veo y toco todos los días y creo que detrás de la trama 
hay algo que me gustaría saber qué es y espero no pasar por la vergüenza de que eso o 
ese que está detrás aparezca y diga : Hola, qué tal, yo soy Dios…”  
“No me imaginaba así a un portal de temas religiosos. Es increíble como los yanquis 
saben sacarle aceite cualquier cosa.” En plan de imaginar un sitio similar en español, 
propuso sus ilusiones: “A mí me gustaría algo más parecido a una súper 
enciclopedia que te dé buena información y luego te exponga desde ceremonias 
hasta la fórmula para crear nuevas religiones; pero eso, lo sé, no da dinero…” 
También encontraría interesante “un portal que investiga por cuántas religiones pasó 
una señora que hoy cae en brazos de los brasileños del manto de la descarga y el llavero 
con las piedras de Jerusalén, o los que llegan al Sai Baba. Pero huelo que un portal así, 
en el fondo, estaría hecho por ateos para demostrar que todo es una estupidez. Y ahí 
viene el gran tema…. ¿ser creyente o espiritual? Entrevistan a un ateo que es un 
escéptico, no un hombre que no cree en Dios. Yo conozco a mucha gente que no cree en 



Dios y es profundamente espiritual.” Después de visitar Beliefnet.com, García Molt 
dice haber notado enseguida a quién va dirigida: “Es gente con muy poca información 
religiosa que de pronto se desayuna que ya está vieja y comienza a tenerle miedo a 
la muerte, y entonces se inclina por lo espiritual”. Para fundamentar su opinión, se 
detuvo en los avisos “parecidos a los de la revista Más Allá… hasta apareció uno de un 
espiritista”. Señala una de sus pretendidas virtudes como un defecto: “Demasiada 
presentación de portal moderno. No me imagino a jóvenes leyendo, salvo alguna 
desquiciada. Es para gente de arriba de 45 años y más también. Por eso, mostrar la 
publicidad en tapa es bastante falto de pudor…”  
“Me parece que apunta a religiones clásicas y no a otras formas religiosas que, con el 
tiempo, pueden ser más relevantes que las clásicas. Las fe musicales, las religiones de 
extraterrestres, las africanistas de Brasil, los budismos formales de occidente o formas 
alrededor de profetas modernos…”  
Su ideal de portal “súper enciclopédico” no sólo sería “poco comercial” –asegura – sino 
que “sale carísimo porque no lo pueden hacer tres personas, necesitás tanta gente  
como la enciclopedia británica y tener colaboradores como Umberto Eco o Fernando 
Savater”. Pero cree que esos contenidos le darían “mucho prestigio”. Una página 
religiosa, sigue, “contendría tanta filosofía como teología. Y más de la primera que de la 
segunda.” Sobre el concepto ideológico detrás del proyecto, García Molt dice que al 
principio pensó “en algún grupo evangélico” pero después “te das cuenta que es un 
negocio bien montado”. 
 
ESPECIALISTAS EN RELIGIÓN 
 
> Luis Muiño (Madrid, España, 47) es psicoterapeuta desde 1989, ha colaborado con 
Médicos Sin Fronteras, Médicos del Mundo y Casa de Acogida para Niños Refugiados 
de La Merced. También hizo radio y dirigió diversos programas como “El hábitat del 
unicornio” en “Radio5-Todo Noticias” (www.elhabitatdelunicornio.net). Es colaborador 
regular de la revista Muy Interesante y profesor del Master de Ayuda Humanitaria y 
Cooperación al Desarrollo (Universidad de Comillas) y del Experto en Psicoterapia 
Transcultural de la Asociación Española de Estudios Migratorios y Psicoterapia 
Transcultural. Es no creyente –sin llegar a promover su ausencia de creencias. 
¿Qué espera de un portal sobre temas religiosos? “Que transmita sensación de 
trascendencia. Es decir, que ofrezca un lugar en Internet que dé sensación de sagrado y 
se diferencie completamente de lo profano.” No fue eso lo que encontró en 
Beliefnet.com. “Me sorprendió la falta de mística. Me pareció un portal mundano, 
que para buscar su público utiliza temas (aborto, sexualidad, salud mental,...) y estéticas 
(las fotografías, el tipo de rostros, las músicas sugeridas...) completamente profanos. De 
hecho, se parece más a mi estereotipo de portal de psicología que al de web 
religiosa.” Para Muiño, Beliefnet.com niega su propio campo de actuación. “Creo que 
el hecho religioso debe buscar la tentación de trascendencia. Si se limita a ser una serie 
de normas y reglas para la vida cotidiana, tiene los días contados: la espiritualidad sin 
mística acabaría disolviéndose en la Pedagogía, la Política, la Psicología...” 
Por esta razón, piensa que a Beliefnet.com le falta “más información sobre lo sagrado 
entendido como algo distinto de lo profano. Experiencias de trascendencia que no 
podemos tener aquellos que no tenemos fe. 
 ¿Qué concepto ideológico vio detrás de Beliefnet.com? “Tal vez, utilitarismo. Es 
decir, una intención de mostrar el hecho religioso como una experiencia 
psicológica más del ser humano, sana y adaptativa, políticamente correcta y sin 
lados oscuros. Algo así como una versión light de lo que yo entiendo por religión.” 



 
> Hilario Wynarczyk (Buenos Aires, Argentina 57) es Licenciado en Sociología y 
enseña en la Universidad de San Martín. Está enrolado en la fe evangélica y es un 
estudioso de los temas religiosos, especialmente de las corrientes cristianas. 
¿Qué espera de un portal sobre religiones? “Informaciones sobre el campo religioso, 
especialmente "hard data" -datos duros- es decir hechos, estadísticas, fechas. 
Especialmente con bajadas hacia la realidad en los EE.UU. y América Latina. También 
tratamientos teóricos científicos. No me interesan tanto los tratamientos especulativos 
de tipo filosófico. Es obvio, actúo desde mi perspectiva que es la de sociólogo de la 
religión. Soy conciente de que posiblemente esto puede resultar muy "ecléctico" y 
"relativista" para el que mira un portal sobre temas religiosos desde la perspectiva de 
una fe comprometida específicamente dentro de una corriente y que busca 
contenidos para mantener y alimentar su fe.” 
A Wynarczyk le atrajo la posibilidad de acceder a una fuente sobre fenómenos 
religiosos, la calidad de su diseño y la variedad del material ofrecido. “Sin llegar al 
‘rechazo’, temo que el tratamiento ingrese en un nivel de eclectisismo superficial”. 
Y agrega: “encontrar en ese lugar banners publicitarios sobre cómo bajar de peso 
me resultó algo extraño… El tema no es trivial: le añade un toque de esnobismo algo 
llamativo, aunque a mí también me interesa controlar mi peso.”  
Notó que Beliefnet “no acompaña la realidad religiosa de interés desde esta parte de 
América Latina: no incluye la reunión de la CELAM V y la visita previa del Papa 
romano, que atañe, más o menos, pero atañe, a tantos países de la región y a más 
de 200 millones de habitantes.” Eso no lo hace completo, “salvo  que haya un interés 
en restringir los esfuerzos del portal a un contexto regional que no incluya América 
Latina”, una decisión (qué incluir, qué excluir) “válida y legítima”.  
Sobre el posible concepto ideológico del proyecto Beliefnet.com, Wynarczyk recibió la 
impresión vaga según la cual “apunta a acentuar la importancia de las prácticas 
religiosas ‘per se’ en desmedro de las prácticas encuadradas en las ‘religiones positivas’ 
o tradicionales en los países occidentales (catolicismo, variantes del protestantismo, 
etc.). Esta orientación, si es que existe, tiende a favorecer la inclusión de personas en 
prácticas consideradas ‘no tradicionales’ o que se encuentran por fuera de la 
"corriente principal" establecida en el marco de las religiones dominantes”. 
 
> Alejandro Frigerio (Buenos Aires, 48) es doctor en Antropología por la Universidad 
de California en Los Angeles (1989), Licenciado en Sociología en la Universidad 
Católica Argentina (1980) e Investigador Independiente del CONICET (Consejo 
Nacional de Investigaciones Científicas y Técnicas). Es uno de los principales referentes 
en Sociología de la Religión del cono Sur. No se entretuvo mucho explorando el sitio, 
admite. Especialmente porque, pese a su fluido manejo del inglés, le cayó pesado. “Me 
parece una porquería tipo Readers Digest o, peor, una mezcla de Readers Digest y 
People magazine”, sentencia Frigerio. “No encontré información sobre las religiones 
sino, solamente, sobre gente que las practica… Parece hecho para yanquis de clase 
media en pueblitos, o para latinos (una versión en español, si la hubiera) de Miami que 
quieren ser esa clase de yanquis.” 
Lo que más le cuestiona a Beliefnet.com es un déficit imperdonable por tratarse de un 
sitio sobre las cosas en las que la gente cree: la escasa información que ofrece sobre 
religiones. “Si quiero saber en que consiste cada una me tengo que leer las entrevistas 
que le hacen a gente que no me interesa”. También le extraña la ausencia de artículos 
“más o menos científicos o teológicos sobre las religiones”. ¿Qué le causó más rechazo? 
“Todo, todas esas fotos de mamás yanquis de suburbio. Es sólo trivia. ¿Proyecto 



ideológico? “A new ager creo que no llega, ya te digo: Readers + People”. La sección 
sobre la Iglesia de Cienciología fue la que más le gustó (Frigerio hizo un estudio sobre 
ese culto). “En hinduismo y budismo no hay información sobre qué creen: es como 
para gente que tiene una practica light de estas religiones”. Igual que García Molt, 
espera que un portal sobre religiones se parezca a Wikipedia “o algo un poco mejor”. 
 
> Ignacio Cabria (Santander, España, 52) es antropólogo social por la Universidad de 
Barcelona, diplomático por décadas en el Ministerio de Asuntos Exteriores español, 
experto en Cooperación Internacional y autor de importantes estudios sobre creencias 
contemporáneas (Ovnis, curaciones por la fe…). Hoy reside en República Dominicana.  
De un portal sobre temas religiosos, Cabria espera “información diversa y 
documentación, desde puntos de vista sociológicos, periodísticos, antropológicos, pero 
con una visión externa, laica e imparcial”.  
Beliefnet le atrajo visualmente. “También su variedad de formatos. Lo formal. Nada me 
causa rechazo en ella.” Pero, coincidiendo con su colega Frigerio, agrega: “me parece 
una visión Reader's Digest de las religiones y las creencias. Es espiritualismo para 
consumidores norteamericanos. El tratamiento de las grandes religiones es propio de 
esa cultura de usar y tirar, superficial.” No le encontró “defectos subsanables”. 
Completa su idea así: “El portal es perfecto para lo que es y para el público al que va 
dirigido, de buscadores espirituales modernos.” 
Cabria descarta la consigna donde se le pregunta qué le faltaría a este portal para ser 
considerado “muy completo”. Nunca podría ser completo, dice. “Cada uno va dirigido 
a un "cliente". Para este cliente que suscribe, le falta casi todo: una visión socio-
antropológica de las religiones, que aquí no existe.”  
Sobre el concepto ideológico que vislumbra, añade: “contiene un concepto liberal, en el 
sentido norteamericano del término, de las ideas y las religiones” 
 
> María Cristina Longinotti (Buenos Aires, Argentina, 45) es doctora en Historia, 
especializada en religiones populares e Historia Medieval. Escribió en la revista NEO 
varios artículos sobre temas ocultistas históricos de interés general. 
“De un sitio dedicado a las religiones espero que contemple todas las creencias, incluso 
las que no son mayoritarias y/o las que las mayoritarias critican o subestiman. Es decir: 
todo.” Beliefnet.com le pareció un portal “bastante completo: dan ganas de recorrerlo 
exhaustivamente. Sin embargo, me provocó un poco de rechazo la reiteración de 
algunas publicidades no relacionadas directamente con las creencias: por ejemplo la 
que trata del sobrepeso, que aparece en algunas páginas hasta dos veces. Y, aunque 
parezca paradójico o producto del hecho de que yo no tengo ninguna creencia, la 
exhaustividad que parece ser su mérito también puede provocar rechazo: parece 
un mercado de las religiones. Aunque supongo que la publicidad es el sustento del 
portal, me resulta un poco invasiva”. ¿Qué le falta? La visión escéptica. Es decir: se 
parte de la base de que todo el que entra es creyente en algo. No hay contraparte, no hay 
otra campana. Tampoco ví un espacio de interacción o debate entre las diferentes 
creencias. Son como compartimentos estancos.  
Para Longinotti, es obvio que los promotores del sitio buscan ganar dinero. “Es bastante 
comercial, o quizá bastante yanqui (sospecho que es lo mismo). Además, la ideología 
subyacente es, en ese sentido, totalmente yanqui: tener una creencia es un bien; todos 
debemos tener alguna porque nos hace ser mejores personas; el hecho de tener una 
creencia da respuestas a todos los problemas de la vida; “seamos buenos, vivamos 
sanamente y no les gritemos a nuestros hijos. Es la cosmovisión por la cual USA nunca 
tendrá un presidente ateo: In God we trust.” 



 
> Nahuel Sugobono (Buenos Aires, Argentina, 33 años) es periodista y está por 
graduarse como Antropólogo en la Universidad de Buenos Aires. Escribió sobre temas 
religiosos en la revista NEO y actualmente colabora en la revista Uno Mismo. 
Sugobono plantea que un portal como Beliefnet debería estar escrito por autoridades en 
la materia, no sólo por religiosos destacados, sino por expertos en religiones 
comparadas si se trata justamente un portal de religiones, y no de una religión en 
particular”. Le pareció atractiva la existencia de una lista con las religiones del mundo. 
“Me atrajeron las secciones de oraciones para distintas ocasiones y la lista de textos 
tradicionales. No me pareció feliz que las oraciones no citaban adecuadamente las 
fuentes, y que estaban mezcladas las de los usuarios con las tradicionales. También 
que los textos sagrados remiten a otros sitios, y las descripciones sobre la religión 
remiten a la Wikipedia”. 
La sección de Entrevistas a Famosos le pareció una buena idea. “Aunque me pareció 
interesante que estuviera focalizada en la vida diaria y la práctica religiosa de las 
personas, eso le da un aire muy superficial, con toques que de manera gruesa podríamos 
denominar new age”. Sobre las lagunas de Beliefnet, destaca que “necesitaría una 
introducción importante a cada religión; si la idea es "ayudar a encontrar un camino 
espiritual" adecuado para cada uno, como se dice en "Nuestra misión", se echan en falta 
artículos que traten de la relación entre las religiones.” Tampoco se dan discusiones 
sobre los problemas que enfrentan las religiones hoy: en el descreimiento de su 
eficacia, en los choques que se dan entre las diversas denominaciones, en la 
relación con la política, la ideología, la filosofía y, por supuesto, la ciencia. Eso lo 
enriquecería mucho, aunque no es a lo que apunta un sitio que, evidentemente, está 
dirigido a gente que cree y que quiere creer. 
Sobre la ideología del proyecto, Sugobono advierte: “Me parece clara: "todo vale si te 
hace sentir bien". Tengo mis serias críticas a esta postura, cuyo principal estandarte 
son los movimientos "new age", aunque también abarca a otros grupos que no se 
autodenominarían así. Ofrece una visión bastante limitada del fenómeno religioso, que 
busca enaltecer la individualidad de cada persona, el yo, el ego, entendido como 
aquello que es lo verdaderamente real en el ser humano. Esta visión que concibe al 
individuo como lo que constituye esencialmente al hombre no deja de ser la visión 
corriente de cualquier persona (al menos en Occidente), pero lo cierto es que las 
religiones, no importa su denominación, piensan algo muy diferente. Para la 
experiencia religiosa el "yo" es algo que hay que eliminar -ya que es limitado y 
sujeto a la decadencia- para poder acceder -de diferentes maneras, según la fe religiosa- 
al ámbito de lo divino, que es "supraindividual", sin límites, pleno, etc.” 
 
POTPURRI 
 
> Elena Zamudio (Nueva York, EE.UU, 54) es de nacionalidad norteamericana pero 
nació en la Argentina. Trabaja en una compañía aérea, tiene dos hijos estudiantes 
universitarios y reside desde hace 30 años en los Estados Unidos. “A mi la religión me 
produce rechazo. Nunca iría a visitar, por lo tanto, a un portal religioso. Tampoco sabía 
que existía un portal así ¿Qué esperaría? Un portal muy serio y aburrido. Sin 
embargo, me atrajo ver fotos de artistas y modelos. Me interesó saber que ellos 
puedan  tener  alguna fe”. 
 
Graciela González Bellini (Buenos Aires, Argentina, 56) estudió Psicología, trabajó 
como maestra de grado y atiende en un local de productos gastronómicos. Profesa la 



religión católica, pero no es practicante. “El banner del botox y la publicidad para 
adelgazar… la chica gorda que se vuelve flaca ¿qué tienen que ver?”. Le resultaron 
atractivos los colores de las páginas. También le gustó que “la primera noticia del portal 
se refiera a una persona famosa que hizo una obra de bien”. Le interesó que ofreciera 
“toda clase de información sobre salud y “pispiar cosas de religiones que no son la 
mía”. No le agradó que no estuviera en español, francés ni italiano y echó en falta 
“notas de fondo, que incluso podrían ser aceptadas por lectores de cualquier religión”. 
Puesta a ejemplificar, se pregunta por qué ninguna nota aborda “crisis de fe y cómo 
seguir creyendo en un mundo no creyente”.  
 
 




